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1. Пояснювальна записка 

1.1. Мета та завдання навчальної дисципліни  

Мета – формування у студентів теоретичних знань і практичних навичок з 

методології розробки маркетингових стратегій. Завдання курсу: ознайомити 

студентів з принципами та засадами стратегічного управління маркетингової 

діяльністю; сформувати навички здійснення маркетингового стратегічного 

аналізу; сформувати навички здійснення маркетингового стратегічного аналізу 

галузі; ознайомити студентів з процедурами прийняття стратегічних рішень; 

сформувати навички формування маркетингової стратегії підприємства;  

сформувати навички визначення та формування системи показників ефективності 

маркетингу та системи цілей маркетингу. 

 

1.2. Компетентності, які може отримати здобувач вищої освіти 

У результаті вивчення навчальної дисципліни «Методологія розробки 

маркетингових стратегій» здобувач вищої освіти отримує наступні програмні 

компетентності та програмні результати навчання, які визначені в Стандарті 

вищої освіти зі спеціальності 076 Підприємництво, торгівля та біржова діяльність, 

освітньо – наукова програма       076 Підприємництво, торгівля та біржова 

діяльність підготовки докторів філософії. 

 

 

1.3. Міждисциплінарні зв’язки 

Вивчається після Методологія наукових досліджень, передує вивченню Креативні 

механізми упраління бізнесом 

1.4. Обсяг навчальної дисципліни в кредитах ЄКТС 
Кількість кредитів - 6, годин - 180 

Аудиторні заняття, годин: всього лекції практичні 

денна 60 28 32 

заочна 36 16 20 

Самостійна робота, годин Денна -120 Заочна – 144 

Розклад занять  

 

https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/2022/07/21/076-Pidpr.torh.ta.birzh.diyal-dok.filos-647-20.07.2022.pdf
https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/2022/07/21/076-Pidpr.torh.ta.birzh.diyal-dok.filos-647-20.07.2022.pdf
https://mon.gov.ua/storage/app/media/vishcha-osvita/zatverdzeni%20standarty/2022/07/21/076-Pidpr.torh.ta.birzh.diyal-dok.filos-647-20.07.2022.pdf
http://kub.ontu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/9/2023/05/ONP_2022.pdf
http://kub.ontu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/9/2023/05/ONP_2022.pdf
http://kub.ontu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/9/2023/05/ONP_2022.pdf
https://rozklad.ontu.edu.ua/
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2. Зміст дисципліни 

2.1  Програма змістовних модулів 
Змістовний модуль 1: Управління методологією розробки маркетингових стратегій 

№ 

теми 
Зміст теми Денна Заочна 

1 Стратегічне маркетингове управління в сучасному підприємництві. 

Еволюція управління маркетинговими системами 
4 2 

2 Стратегічний маркетинг в системі загального корпоративного 

управління 
3 2 

3 Формулювання місії та цілей підприємства 3 2 

4 Сутність маркетингового стратегічного аналізу 3 
2 

5 Маркетингове середовище 3 

 

Змістовний модуль 2: Формування методології розробки маркетингових стратегій 

№ 

теми 
Зміст теми Денна Заочна 

1 Формування стратегічних підходів до управління 3 2 

2 Процедури прийняття стратегічних рішень в маркетингу 3 2 

3 Рівні стратегічного аналізу. Портфельний аналіз. Ситуаційний аналіз 3 2 

4 Маркетингові методології розробки стратегій 3 2 

 

2.2. Теми практичних занять 
№ з/п Назва теми Денна Заочна 

1 Визначення цілей розробки стратегій 4 2 

2 Аналіз внутрішнього середовища маркетингових стратегій 4 2 

3 Аналіз зовнішнього середовища маркетингових стратегій 4 2 

4 Стратегічний аналіз маркетингових стратегій  4 2 

5 Аналіз маркетингових стратегій конкурентів  4 3 

6 Визначення маркетингової стратегії  4 3 

7 Визначення плану реалізації маркетингової стратегії  4 3 

8 Оцінка ефективності реалізації маркетингової стратегії  4 3 

 

2.3. Перелік завдань до самостійної роботи 
№ 

теми 
Назва теми денна заочна Завдання до самостійної роботи 

1.  Процес маркетингового 

стратегічного аналізу галузі 

17 20 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1.Побудуйте графічну інтерпретацію 

процесу маркетингового 

стратегічного аналізу галузі. 

2. Поясніть функціональний зміст 

стратегічного аналізу? 

Розв’яжіть тести. 

2.  Аналіз маркетингових 

стратегій конкурентів та 

стратегічні припущення  

17 20 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1.Запропонуйте оптимальні методи 

аналізу маркетингових стратегій 

конкурентів 

2. Проаналізуйте недоліки аналізу 

маркетингових стратегій 
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конкурентів. 

Розв’яжіть тести. 

3. Аналіз стратегічних груп 

галузі 

17 20 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1.Розкажіть про переваги 

використання аналізу стратегічних 

груп галузі. 

2.Які існують недоліки використання 

аналізу стратегічних груп галузі? 

Розв’яжіть тести. 

4. Ключові фактори успіху 

розробки маркетингових 

стратегій 

17 21 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1. Що таке ключові фактори успіху 

галузі та ключові компетенції 

маркетингових стратегій.  

2. Маркетингові рішення компетенції 

підприємства. 

Розв’яжіть тести. 

5. Шляхи визначення базового 

ринку 

17 21 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1. Класифікація організаційних форм 

визначення базового ринку.  

2. Особливості функціонування 

різних видів базового ринку. 

Розв’яжіть тести. 

6. Оцінка ризиків реалізації 

маркетингової стратегії 

17 21 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1. Організація системи розподілу 

ризиків реалізації маркетингової 

стратегії.. 

2. Етапи процесу оцінки ризиків 

реалізації маркетингової стратегії. 

Розв’яжіть тести. 

7. Контроль виконання 

методології розробки 

маркетингових стратегій 

18 21 Опрацювати матеріал і дати письмові 

відповіді: 

1. Чинники, які впливають на 

контроль виконання методології 

розробки маркетингових стратегій. 

2. Рішення, пов’язані з контролем 

виконання методології розробки 

маркетингових стратегій. 

Розв’яжіть тести. 

3 Критерії оцінювання результатів навчання 

Нарахування балів за виконання змістових модулів  

Вид роботи, що підлягає 

контролю 

Оцінні 

бали 

Форма навчання 

денна заочна 

min 

д/з 

max 

д/з 

Кільк. 

робіт, 

одиниць 

Сумарні 

бали 
Кільк. 

робіт, 

одиниць  

Сумарні 

бали 

min max min max 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Змістовий модуль 1. Управління методологією розробки маркетингових стратегій 
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Робота на лекціях 0,5 1 4 2 4 4 2 4 

Робота на практичних 

заняттях 
1 2 4 4 8 4 4 8 

Самостійна робота 6 9 2 12 18 4 24 36 

Виконання індивідуальних 

завдань 
6 10 1 6 10 1 6 10 

Проміжна сума    24 40  36 58 

Модульний контроль у 

поточному семестрі 
  1 30 50 1 24 42 

Контроль результатів 

дистанційного модулю 
6 10 – 6 10    

Оцінка за змістовий 

модуль 1 
   60 100  60 100 

Змістовий модуль 2. Формування методології розробки маркетингових стратегій 

Робота на лекціях 0,5 1 4 2 4 4 2 4 

Робота на практичних 

заняттях 
1 2 4 4 8 4 4 8 

Самостійна робота  9 15 2 18 30 2 18 30 

Виконання індивідуальних 

завдань 
6 8 1 6 8 1 6 8 

Проміжна сума    30 50  30 50 

Модульний контроль у 

поточному семестрі 
  – 30 50  30 50 

Оцінка за змістовий 

модуль 2 
   60 100  60 100 

Можливість отримання додаткових балів 

Рейтинг за творчі здобутки  

студентів (у тому числі 

результатів неформальної 

освіти) 

0  10 –  0  10 –  0  10 

 

Критерії оцінювання до модульних контрольних робіт  

Модульні контрольні роботи складаються з відповідей на 2 теоретичні питання та 

розв’язання однієї задачі. 

Таблиця 1 

Загальні критерії оцінювання 

№ 

з\п 

Вид роботи Максимальний 

бал 

Пояснення до нарахування балів 

1 2 3 4 

1 Відповіді на теоретичні 

питання  (2 питання) 

20 За надану повну обґрунтовану 

відповідь на два питання 

(максимальний бал – 10 балів за 

кожну відповідь) 

2 Відповіді на тести 30 30 тестів по одному балу за кожний 

тест 

 Разом 50  

Таблиця 2 

Критерії оцінювання відповідей на теоретичні питання 

Розподіл балів за 

відповіді на теоретичні 

питання 

Критерії оцінювання відповідей 

10-8 за умови, якщо студент показав глибокі знання, чітко, грамотно, 
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логічно і послідовно його викладає; вільно оперує термінологією, 

знайомий із законодавчими та нормативними документами, вміє 

аналізувати ситуацію та має альтернативні погляди на викладений 

матеріал 

7-5 за умови, якщо студент має тверді знання, грамотно і по суті 

викладає відповіді на поставленні питання, не допускає грубих 

помилок при відповіді на них, але не повністю розкриває зміст 

4-3 за умови, якщо студент знає теоретичний матеріал на рівні 

репродуктивного відтворення, але не надає належної оцінки 

процесів та явищ, не чітко формулює  категорії та допускає 

незначні помилки при відповідях 

2-0 за умови, якщо студент при відповіді допускає суттєві помилки, 

матеріал викладає не послідовно, з припущенням неточностей у 

формулюваннях та відсутності термінології 

 
4. Інформаційні ресурси 
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підприємництва і торгівлі. — Одеса : ОНАХТ, 2019. — Електрон. текст. дані: 23 с. 
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нац. ун-т ім. І. Франка. — Львів, 2020. — 347 с. 

5. Механізми формування та функціонування регіональних агромаркетингових систем. 

В.В. Лагодієнко, Н.Й. Басюркіна, Н.В. Турленко.  Бизнес Информ, 2020 

6. Лагодієнко В.В., Богданов О.О. Концепція формування системи маркетингу 

підприємств агропродовольчої сфери. Матеріали Четвертої Міжнародної науково-практичної 

інтернет-конференції" Управління розвитком соціально-економічних систем", 8 жовтня 2020 р.; 

наук. кер. Лагодієнко ВВ Харків: ХНТУСГ, 2020. С. 483-485. 

7. Багієв Г.Л., Басюркіна Н.Й., Гаркавенко С.С., Кищун В.А. Концепції управління 

маркетинговою діяльністю підприємств аграрного сектору. Стійкий розвиток національної 

економіки: актуальні проблеми та механізми забезпечення: матеріали.   

8. Лагодієнко В.В., Богданов О.О., Лагодієнко В.В. Аспекти дослідження маркетингової 

діяльності підприємств агропродовольчої сфери. Науковий вісник Херсонського державного 

університету. 2015. № 14.  

 


